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変革における重要な現象

消費者行動





テクノロジー



テクノロジー

時間 スピード 通貨

透明性 情報 影響力

嗜好 多文化 目標



グローバルなパンデミック



グローバルなパンデミック

通貨

フィジカル結果 メンタル

利便性

つながり エモーション 行為

時間



社会学的な変化



社会学的な変化

民族的な

コスト紙

投資

人口

政治 エコ ・ インパクト

アクセス

世代的な



好機を作る



一度うまくいったことをやり続けること

はできない。身の回りのすべては変化し

ているからだ。

成功するには、変化に対応することだ。

—サム・ウォルトン
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